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Introducao

O presente estudo ocorreu durante a primeira quinzena de maio de 2023 no distrito de Ouro Preto -
MG conhecido como Santo Antonio do Leite - MG, foram entrevistados 29 profissionais que partici-
pam da economia criativa na regido. Além de promover a expressdo cultural e artistica, a economia
criativa também impulsiona o crescimento econdémico, a inovagdo e o empreendedorismo. Ela cria
empregos, atrai investimentos, estimula o turismo e contribui para a formacao de identidades cul-
turais locais.

Muitos governos e organizacoes tém reconhecido o potencial da economia criativa e implementado
politicas e programas de apoio a esse setor. Essas iniciativas buscam promover a formagao de clus-
ters criativos, incentivar a colaboracdo entre artistas e empresas, facilitar o acesso a financiamento
e infraestrutura, e fomentar a educagao criativa.

O debate publico tem pautado temas como inovagdo, desenvolvimento social, emprego, renda e
crescimento econdémico. Isso porque a literatura especializada parece convergir, em alguma me-
dida, nesse sentido: inovagdo, tecnologia, industria, criatividade e educacao sdo algumas das var-
iaveis que parecem determinar o crescimento econoémico - liderado especialmente pelo aumento da
produtividade - e, a0 mesmo tempo, seu desenvolvimento.

Assim, admitindo a influéncia da criatividade e o processo criativo no processo produtivo, essa
pesquisa tem por objetivo quantificar e qualificar a economia criativa de Santo Anténio do Leite -
Ouro Preto (MG). Mais precisamente, busca-se quantificar o nimero de empregos diretos (formais e
informais) desta atividade, bem como caracteristicas socioeconémicas e demogréficas dos ocupados
na atividade criativa.

Economia Criativa

A economia criativa é um conceito que se refere a geracao de valor econémico por meio da criativi-
dade, da cultura e do conhecimento. E um setor emergente que engloba atividades e indistrias nas
quais a criatividade desempenha um papel fundamental na geracao de riqueza e emprego. Diferente
da economia tradicional, baseada em recursos naturais ou industriais, a economia criativa se con-
centra na exploracdo de ativos intangiveis, como ideias, habilidades, talentos artisticos, propriedade
intelectual e patrimoénio cultural. Ela abrange setores como artes visuais e cénicas, musica, design,
cinema, televisdo, literatura, arquitetura, moda, publicidade, software, jogos, turismo cultural,
entre outros.

A partir da defini¢gdo proposta por Howkins (2001) e combinando com a estruturagao conceitual da
UNCTAD (2010), pode-se afirmar que a economia criativa:

¢ o conjunto de atividades econémicas que dependem do conteido simbélico
— nele incluido a criatividade como fator mais expressivo para a producgao
de bens e servicos; é um conceito em evolucdo com base em recursos cria-
tivos potencialmente geradores de crescimento e desenvolvimento econémico;
pode promover ganhos de geracdo de renda, criacdo de emprego e exportacao,
promovendo a inclusdo social, a diversidade cultural e o desenvolvimento hu-
mano; e abrange aspectos econdémicos,culturais e sociais que interagem com a
tecnologia e propriedade intelectual numa mesma dimensao e tem relaces de
transbordamento muito préximas com o turismo e o esporte (IPEA, 2013).



Classificacao de atividades

Do ponto de vista da pesquisa economica e dos dados estatisticos, no entanto, um conjunto
padronizado de defini¢bes e de um sistema comum de classificacdo é necessario como base para
a concepcao de um quadro viavel para lidar com as industrias criativas dentro do maior padrao
de sistemas de classificacdo industrial, que se aplica a toda a economia. Assim, para fins deste
trabalho, o modelo adotado se baseia no proposto pela UNCTAD (2010), com algumas adaptagoes.
(IPEA, 2013).

Conforme o modelo adotado, as industrias criativas compreendem quatro grandes grupos —
patrimonio, artes, midia e criagoes funcionais, tendo em conta as suas caracteristicas distintas.

Grupo 1 - Patrimoénio cultural

E identificado como a origem de todas as formas de artes e a alma das indudstrias culturais e
criativas, o ponto de partida para esta classificacio. E a heranca que retne aspectos culturais dos
pontos de vista historico, antropoldgico, étnico, estético e social, e influéncia a criatividade dando
origem a uma série de bens e servicos do patrimoénio, bem como atividades culturais. Este grupo
é, portanto, dividido em dois subgrupos:

e expressoes culturais tradicionais: artesanato, festivais e celebragoes;

e locais culturais: sitios arqueolégicos, museus, bibliotecas e exposicoes.

Grupo 2 - Artes
Este grupo inclui as industrias criativas baseadas puramente em arte e cultura. A obra artistica é

inspirada no patriménio, identidade de valores e no sentido simbdlico. Este grupo é dividido em
dois grandes subgrupos:

e artes visuais: pintura, escultura, fotografia e antiguidades;

e artes performaticas: musica ao vivo, teatro, danga, épera, circo e marionetes.

Grupo 3 - Midia

Este grupo abrange dois subgrupos de midia que produzem contetido criativo visando gerar comu-
nicagdo com o grande publico:

e publicagdes e midia impressa: livros, imprensa e outras publicacoes;

e audiovisual: cinema, televisdo, rddio e outras formas de radiodifusao.



Grupo 4 - Criagoes funcionais

Este grupo agrega atividades mais orientadas & demanda e atividades de criagdo de bens e servigos
com fins funcionais. Estd dividido nos seguintes subgrupos:

e design: interiores, grafico, moda, joias e brinquedos;
o new media: software, games e contetido digital criativo;

e servicos criativos: arquitetura, publicidade, P & D, servigos digitais e outros servicos criativos
relacionados.

A Economia Criativa de Santo Antonio do Leite - MG

Segundo o Censo do IBGE de 2010, o distrito de Antonio Leite abrigava um total de 1705 pessoas,
sendo 831 homens e 874 mulheres. A economia criativa engloba uma ampla gama de setores e
profissionais dedicados & criacdo, producao e distribuigdo de bens e servigos criativos. No distrito
de Santo Anténio do Leite, destacam-se pessoas envolvidas nesse campo.

Ao analisar o Grafico 1, observamos que nas atividades artisticas encontramos artistas plasticos,
pintores, escultores, musicistas e compositores locais. Esse grupo representa uma parte da industria
que utiliza a criatividade baseada em arte e cultura, equivalendo a 10% das atividades desenvolvidas,
como mostrado no Grafico 2.

Quantidade de pessoas entrevistadas por atividade desenvolvida

Quantidade de pessoas entrevistadas

Grafico 1 - Santo Anténio do Leite - MG
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Quantidade de pessoas por atividade desenvolvida

Perguntamos também qual o quantitativo total de pessoas que estavam envolvidas na atividade para
além da pessoa entrevistada. A atividade que se sobressaiu foi a producao de bebidas artesanais,
seguida de turismo rual e produgao de doces, queijos ou geleias.

Costura, bordado e croché apresentou um ndmero elevado porque a pessoa que foi entrevistada
estava no mesmo grupo de outras entrevistadas, o que ocasionou em duplicidade de contagem. De



todo modo, pode-se afirmar que aproximadamente 100 pessoas do distrito estdo envolvidas com
alguma atividade criativa.

Quantidade de pessoas totais envolvidas com economia criativa

Gréfico 1 - Santo Ant6nio do Leite - MG
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Atividades da economia criativa

Enquanto isso, em relagdo ao grupo de patriménio cultural (Gréafico 2), encontramos profissionais
envolvidos na organizacdo de eventos culturais, como festivais, exposi¢oes e feiras de artes, além
de costureiras, bordadeiras, crocheteiras e outras atividades relacionadas, como o turismo rural.
O artesanato em cimento, barro ou papel e a pintura, também se destacam como expressoes cul-
turais fortes na regiao, representando cerca de 25% das atividades. Essas criagoes incluem objetos
utilitarios e decorativos, que utilizam técnicas tradicionais e materiais caracteristicos da regiao,
refletindo a identidade cultural, os costumes e a histéria local (Grafico 1).

Observa-se no Grafico 2, que o grupo de patriménio cultural é a atividade dominante, correspon-
dendo a aproximadamente 50% da economia criativa da regiao de Santo Antonio do Leite - MG.
No segmento de criagoes funcionais (Grafico 2), destacam-se produtores de joias, estilistas, ourives
e outros profissionais que atuam na industria da moda, abrangendo a criacdo, producao e comer-
cializacao de bens e servicos funcionais, como roupas, vestidos e acessorios, como bolsas, carteiras,
xalés e joias (Grafico 1).

Atividades da Economia Criativa
Gréfico 2 — Santo Antonio do Leite - MG
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Fonte: Pesquisa de Campo Santo Ant6nio do Leite — MG | Elaboracé&o: Diretoria de Estudos Ecnomicos



Da mesma forma, a gastronomia local também se destaca, com chefs, cozinheiros e empreendedores
que utilizam a criatividade na elaboracdo de 6leos essenciais, cervejas artesanais, licores feitos
a partir de frutos regionais, além do desenvolvimento de conceitos gastronomicos e a criacdo de
experiéncias culinarias, como doces, queijos e geleias. Esses profissionais fazem parte do grupo de
Criagoes Funcionais, correspondendo a 37% dos trabalhadores entrevistados pela pesquisa (Grafico
2).

Quantidade de pessoas por faixa etaria e sexo

No que diz respeito a andlise demografica dos entrevistados, é possivel constatar que a maioria
das pessoas entrevistadas foram adultos entre 30-60 anos (Gréfico 3). Além disso, observa-se uma
predominancia de pessoas do sexo feminino. E importante ressaltar que o grupo de entrevistados
é diverso, abrangendo diferentes geracoes e experiéncias de vida.

Quantidade de Pessoas por Faixa Etaria e Sexo
Grafico 3 — Santo Antonio do Leite - MG
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Quantidade de pessoas por sexo

De forma geral, conforme ja evidenciado no grafico 3, 62% (18) dos entrevistados nesta pesquisa
foram pessoas do sexo feminino. Isso sinaliza, em algum grau, que a atividade criativa no distrito
é predominantemente desenvolvida por mulheres.



Entrevistados por Sexo
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Feminino Masculino

Racga/cor dos trabalhadores da economia criativa

Olhando mais detidamente para o recorte raga/cor, é possivel obervar que, 12 das 18 pessoas do
sexo feminino sdo pessoas negras (pretos e pardos), isto é, 66%. Pelo lado das pessoas do sexo
masculino, apenas 4 sao negros, 36%.

Raga/cor por sexo
Gréfico 9 — Santo Anténio do Leite - MG
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Fonte: Pesquisa de Campo Santo Antdnio do Leite — MG | Elaborag&o: Diretoria de Estudos Ecénomicos

Ocupacao principal e secundaria

Outro ponto a ser observado é que é bastante comum os artistas terem mais de uma profissao,
representando cerca de 27% dos profissionais (Grafico 4). Essa realidade decorre, supomos, da
natureza imprevisivel e instavel do mercado de arte, no qual pode ser desafiador obter uma renda
estével apenas com a pratica artistica. Alternativamente, também, estimamos que, pelo fato dessas
atividades serem desenvolvidas por pessoas com idade entre 30-60 anos, boa parte ja se encontra
aposentada de suas atividades formais, o que leva crer que a atividade criativa vem apenas como
uma atividade hobbie.

Além disso, muitos artistas possuem interesses e habilidades em &reas diversas, o que os leva
a explorar diferentes profissdoes para complementar sua renda. Essa diversificacdo de atividades
profissionais é uma estratégia adotada por muitos artistas para garantir uma maior estabilidade
financeira e explorar suas multiplas habilidades e talentos.



Quantidade de pessoas por atividade secundaria
Gréfico 4 — Santo Anténio do Leite - MG
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Fonte: Pesquisa de Campo Santo Antdnio do Leite — MG | Elaborag&o: Diretoria de Estudos Econdmicos

Fonte de informacao e tecnologia

Foi identificado que a internet - o buscador Google - e as redes sociais, sdo um dos principais canais
utilizados pelas pessoas para buscar conhecimento, informagoes e noticias, com uma preferéncia
de 65% dos entrevistados (Gréfico 5). Essa alta preferéncia pela internet e redes sociais reflete a
crescente dependéncia das plataformas online como fonte de informagoes e a facilidade de acesso a
uma ampla variedade de contetido disponivel.

Além disso, outros canais como radio, televisdo, familiares e amigos também foram mencionados
pelos entrevistados, indicando que essas fontes tradicionais ainda desempenham um papel relevante
na busca por informagoes.

No entanto, é importante destacar que a preferéncia pela internet e redes sociais, como principais
canais de busca de conhecimento, reflete a influéncia cada vez maior da tecnologia digital na so-
ciedade atual. A facilidade de acesso, a agilidade na obtencao de informagoes e a possibilidade de
interacdo nas redes sociais tornaram esses canais muito populares entre os entrevistados.

Canais onde buscam informag6es
Gréfico 5 — Santo Antonio do Leite - MG
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Fonte: Pesquisa de Campo Santo Ant6nio do Leite — MG | Elaboracé&o: Diretoria de Estudos Econdmicos

Escolaridade e acesso a computador

Também perguntamos aos entrevistados sobre acesso a tecnologia (computador, celular e internet).
Todos disseram ter celular (em alguns casos o grupo familiar tinha mais de um) e todos disseram
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ter acesso a internet variando em algum grau a qualidade do sinal. Porém nem todos tinham
computador disponivel para uso pessoal. Das 29, 7 (24,13%) pessoas nao tinham computadores.

Escolaridade e ter computador
Gréfico 9 — Santo Antdnio do Leite - MG
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Fonte: Pesquisa de Campo Santo Anténio do Leite -~ MG | Elaboragao: Diretoria de Estudos Economicos

E importante ressaltar que, mais de 37,9% dos entrevistados avaliaram a qualidade da internet
como muito ruim, ruim, ou razoavel (Grafico 6). Essa percep¢do negativa pode ter um impacto
significativo no acesso e busca por conhecimento, uma vez que limita a capacidade das pessoas de
se conectarem e obterem informacoes online. Além disso, essa limitacdo também pode dificultar a
comercializacdo de bens e servicos, uma vez que a parte expressiva das transagoes - vide o Pix -
ocorre de forma online atualmente.

E fundamental que sejam tomadas iniciativas para melhorar a infraestrutura de internet na regio, a
fim de proporcionar uma conexao de qualidade para todos os moradores. Isso ndo apenas facilitaria
0 acesso a informacao e ao conhecimento, mas também impulsionaria o desenvolvimento econémico,
permitindo que os negdcios locais se beneficiem da crescente tendéncia de comércio online.

Qualidade do sinal de internet
Gréfico 6 — Santo Antdnio do Leite - MG
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Quantidade de celulares por grupo familiar

A respeito da quantidade de celulares por domicilio 10 (34,4%) disseram ter apenas um dispositivo
e 19 (65,5%), dois ou mais celulares. Isso mostra que os avangos tecnolégicos viabilizaram o acesso
em massa da populacao a inovacoes que antes era restrito a grupos de maior poder aquisitivo. O
desafio agora é viabilizar a conexao a internet de qualidade.

Quantidade de celulares por grupo familiar
Gréfico — Santo Antonio do Leite - MG
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Cursos de capacitagao

Os cursos profissionalizantes sdo programas de formacao voltados para o desenvolvimento de ha-
bilidades especificas em uma &rea profissional. Eles oferecem um treinamento pratico e focado,
preparando as pessoas para ingressar no mercado de trabalho ou aprimorar suas habilidades exis-
tentes.

Como podemos observar, mais de 80% de todos trabalhadores entrevistados (tabela 1) fizeram
algum tipo de curso profissionalizante para exercerem suas profissoes.

Tabela 1 - Fizeram curso de especializagao

Atividade Nao fez curso Fez curso

Artesanato ( Arte em cimento, barro e papel ou pinturas)
Artista Plastico

Bordado / Costura / Croché

Fabricacao de Joias

Musicista / compositora

Produtor de doces, queijo ou geleias

Producao Cultural / Gestao

Produgao de Bebidas Artesanais (Cachaga, Cerveja, Licores)
Producéo de Oleos essenciais

Turismo Rural

OO OO DO DO NNO W
NN~ = W OtWwiN

Fonte: Pesquisa de Campo | Elaboragao: Diretoria de Estudos Econémicos
Note (gréfico 7), que a grande maioria dos trabalhadores fizeram cursos que espera-se contribuir,

de alguma maneira, para o desenvolvimento de habilidades especificas, melhoria das perspectivas
de emprego e renda e agilidade na entrada no mercado de trabalho.
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Cursos Profissionalizantes

Grafico 7 — Santo Antdnio do Leite - MG
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Formalidade

Em relacdo a formalidade, mais de 50% das empresas possuem (Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica) - CNPJ utilizado para estabelecer relagoes comerciais com outras empresas, fornecedores
e clientes. Ao fornecer o CNPJ, a empresa demonstra sua legalidade, facilitando o estabelecimento
de parcerias e transagoes comerciais.

A informalidade entre os trabalhadores de economia criativa de Santo Antonio do Leite é relati-
vamente elevada, 44,85% (13) desempenham a atividade de forma informal. Esse dado converge,
inclusive, com a taxa de informalidade do mercado de trabalho geral no Brasil. E importante
considerar que a informalidade acarreta em problemas para os trabalhadores, ja que em tese, estes
estdo desprotegidos do sistema de protegio social. Ademais, pelo fato de nao ser possivel comprovar
renda, estes mesmos trabalhadores acabam por ficar excluidos de alguns mercados, como é o de
crédito.
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lo -
0
Néo Sim

Andlise socioeconomica

o

No que diz respeito a renda do grupo familiar das pessoas que tem atividades ligadas a economia
criativa, como ocupacio, é possivel obervar que um ntmero pequeno de familias vivem com até 1
saldrio minimo (10.3%). Ao mesmo tempo, um grupo de 16 (55,1%) vive com valores entre 1 a 3
saldrios minimos e um grupo de 8 (27,5%) vive com 3 a 5 saldrios minimo.
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Renda Mensal por Grupos Familiares
Grafico 8 — Santo Antdnio do Leite - MG

Entre 5 a 10 salarios minimos (R$6.600,00 a R$13.200,00)

Entre 3 a 5 salarios minimos (R$3.960 a R$6.600,00)

Entre 1 a 3 salarios minimos (R$1.320,00 a R$3.960,00)

Até 1 salario minimo (R$1.320,00)

10 ou mais salarios minimos (Mais de R$13.200,00)

Quantidade de Familias
Fonte: Pesquisa de Campo Santo Anténio do Leite — MG | Elaboragé&o: Diretoria de Estudos Econémicos

Grupo familiar e renda total

Analisando a distribuicdo da renda do grupo familiar pelo nimero de dependentes da renda do
grupo, é possivel perceber haver uma distribui¢do heterégenea para famlias que vivem com 1 a 3
salarios minimos. Neste recorte, familias com 1 a 4 pessoas vivem com essa renda. O grupo 3 a 5
salarios minimos também tem grupo familiar varidavel. Ja o grupo de até 1 saldrio minimo, tanto
familias com 1 pessoa, vivem com esse recurso, quanto familias com 3. Ou seja, supondo que vivam
com R$1320,00, os 3 membros do grupo familiar, esse grupo ja estaria classificado como abaixo da
linha da pobreza, que segundo a FGV, sdo pessoas que vivem com valores inferios a R$497,00 por
méss.

NUmero de pessoas por grupo familiar
Gréfico 9 — Santo Antdnio do Leite - MG

Entre 5 a 10 salarios minimos (R$6.600,00 a R$13.200,00)

Composicéo do grupo familiar
Entre 3 a 5 salarios minimos (R$3.960 a R$6.600,00) pOSIG: grup

.

| K

Entre 1 a 3 salarios minimos (R$1.320,00 a R$3.960,00) . 3
o

Até 1 salario minimo (R$1.320,00) 5

10 ou mais salarios minimos (Mais de R$13.200,00)

Frequéncia
Fonte: Pesquisa de Campo Santo Anténio do Leite — MG | Elaborag&o: Diretoria de Estudos Economicos

Escolaridade e renda do grupo familiar

Ao analisar a relagdo entre educacdo e rendimento do grupo familiar é possivel constatar que existe
uma predominédncia de maiores rendimentos do grupo familiar mais elevado quanto os anos de
escolaridade do individuo entrevistado. Isto é, para pessoas com superior completo, 6 entrevistados
responderam ter entre 3 a 5 salarios minimos, enquanto que os entrevistados que responderam ter
ensino médio completo, 8 disseram ter entre 1 a 3 salarios minimos.
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Esse dado converge com o que evidéncia a literatura em economia do trabalho (e Teoria do Capital
Humano), que diz existir uma correlagao positiva entre anos de estudo e rendimento médio. O
principal achado para o caso brasileiro sugere que, para cada ano adicional de estudo, em média, o
individuo aumenta a renda em algo em torno de 5 a 7% podendo variar de regido para regiao. Ou
seja, trata-se de uma taxa de retorno do investimento em educagao.

Renda familiar por grau de escolaridade do entrevistado
Gréfico 9 - Santo Antonio do Leite - MG
Doutorado Ensino médio completo Ensino médio incompleto
Entre 5 a 10 salarios minimos (R$6.600,00 a R$13.200,00)
Entre 3 a 5 salarios minimos (R$3.960 a R$6.600,00)
Entre 1 a 3 salarios minimos (R$1.320,00 a R$3.960,00)
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=
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Até 1 salario minimo (R$1.320,00)

10 ou mais salarios minimos (Mais de R$13.200,00)

Ensino superior completo Ensino superior i F incompleto (1° a0 9 ano)

Entre 5 a 10 salarios minimos (R$6.600,00 a R$13.200,00)

Entre 3 a 5 salarios minimos (R$3.960 a R$6.600,00) -:]

Entre 1 a 3 salarios minimos (R$1.320,00 a R$3.960,00)
Até 1 salario minimo (R$1.320,00)

10 ou mais salarios minimos (Mais de R$13.200,00)

Mestrado

Entre 3 a 5 salarios minimos (R$3.960 a R$6.600,00)

Entre 5 a 10 salarios minimos (R$6.600,00 a R$13.200,00)
Entre 1 a 3 salarios minimos (R$1.320,00 a R$3.960,00)
Até 1 salario minimo (R$1.320,00)

10 ou mais salarios minimos (Mais de R$13.200,00)
0 2 4 6 8 0 2 4 6 8

Fonte: Pesquisa de Campo Santo Antdnio do Leite - MG | Elaborag&o: Diretoria de Estudos Economicos

Recebimento de auxilio governamental
Quanto perguntados se tinham recebido algum tipo de auxilio governamental nos ultimos doze
meses, 27,5% disseram que sim, isto é, apenas 8 dos 29 entrevistados.

O auxilo governamental é um beneficio fornecido pelo governo para ajudar individuos ou grupos em
situacoes de dificuldade financeira ou social. Ele pode assumir diversas formas, visando fornecer
suporte, promover a igualdade social, estimular a economia e fornecer servicos essenciais.

Receberam auxilio governamental

20

15

N&o Sim

Fonte: Pesquisa de Campo Santo Antdnio do Leite — MG | Elaboragéo: Diretoria de Estudos Econémicos
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Anos de existéncia do negdbcio

Também perguntamos sobre o ano de inicio das atividades a cada um dos entrevistados. O em-
preendimento mais antigo data o ano 1980, enquanto que o mais recente, 2021. Em termos gerais,
6 empreendimentos iniciaram suas atividades na década de 1980, 4 na década de 1990, 6 na década
de 2000, 6 na década de 2010, e 7 nesta ultima década que iniciou em 2020. Ao que parece, a 1l-
tima década ocorreu algum tipo de transformagado no distrito que favoreceu o surgimento de novos
produtores locais de economia criativa.

Anos de existencia do negécio
Gréfico — Santo Anténio do Leite - MG
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Fonte: Pesquisa de Campo Santo Antdnio do Leite - MG | Elaborag&o: Diretoria de Estudos Economicos

Tempo de entrega do produto ou servico

No que diz respeito ao tempo de entrega dos produtos e servigos produzidos é possivel perceber
uma diversidade expressiva. 6 (20,6%) disseram entregar em até uma semana, outros 6 disseram
precisar de mais de uma semana para realizar a entrega, 5 (17%) entregam na hora, e 2 (6%)
entregam em até 24 horas.

Uma informagao que se pode tirar dessa variedade de prazos de entrega é o grau de diversificacao
desta atividade. Ou seja, pelo fato desses produtos e servigos necessitarem de diferentes prazos de
entrega, sinaliza que existe um grau de complexidade diferenciado para producéo deles, o que nos
leva a crer, segundo a literatura em complexidade econdmica, que tais produtos e servigcos possuem
uma maior valor agregado comparativamente a produtos e servigos primarios.

Tempo de entrega do produto ou servigo
Gréfico — Santo Anténio do Leite - MG

Mais de uma semana

Entrega na hora, Mais de uma semana

Entrega na hora, Mais de 24 horas

Entrega na hora, Em até 24 horas, Mais de 24 horas, Até uma semana, Mais de uma semana
Entrega na hora, Em até 24 horas

Entrega na hora, Até uma semana

Entrega na hora

Em até 24 horas

Até uma semana

Fonte: Pesquisa de Campo Santo Antdnio do Leite - MG | Elaborag&o: Diretoria de Estudos Ecénomicos
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Visao do negdbcio

Ainda na mesma bate

ria de perguntas, questionamos como o entrevistado via o seu empreendimento

no futuro. Isto é, tende a crescer, tende a manter no mesmo nivel, tende a encerrar ou nao aplicavel.

Para nossa surpresa,
a crescer, enquanto q

23 (79,3%) dos 29 entrevistados disseram que seu negdcio ou atividade tende
ue apenas 2 (6%) disseram tender a encerrar. Neste caso, as duas atividades

que disseram tender encerrar sdo: a fabricacido de joias e producao de 6leos essenciais.

Tende a manter no mesmo nivel

Tende a encerrar

Tende a crescer

Nao aplicavel

Vis&do do negécio
Gréfico - Santo Antdnio do Leite - MG

. Artesanato ( Arte em cimento, barro e papel ou pinturas)
. Artista Plastico

. Bordado / Costura / Croché

B Fabricaco de Joias

l . Musicista / compositora
. Producéo Cultural / Gestdo
. ProdugZo de Bebidas Artesanais (Cachaga, Cerveja, Licores)

. Produgéo de Oleos essenciais

. Produtor de doces, queijo ou geleias

. Turismo Rural

0 5 10 15 20

Fonte: Pesquisa de Campo Santo Antonio do Leite - MG | Elaborag&o: Diretoria de Estudos Economicos

Desafios do distri

to em desenvolver a economia criativa

Na ultima parte da entrevista perguntamos ainda quais os principais desafios enfrentados pelos
produtores de economia criativa no distrito. Com as respostas obtidas, geramos uma nuvem de
palavras que representa esses desafios. As frases em maior tamanho sinalizam a frequéncia com

que a dificuldade foi

apontada. Em termos gerais, a baixa demanda, mobilidade, comunicacao e

informalidade foram os principais desafios relatados pelos produtores locais.

Os Maiores Desafios para Profissionais da Economia Criativa
Gréfico 10 — Santo Anténio do Leite - MG

Divulgaco

Formalizacao, informalidade do trabalho

Integracéo da sede com os distritos, Estradas Politica publicas para o artesanato, local para vender

Limitagdes de ferramentas (computador)

Demanda — baixa demanda por produtos/servi¢cos
Mobilidade — baixa oferta de transporte

Obtengéo do SIM Matéria prima  Insumo caro
Falta incentivo do poder publico

Comunicacéo - informacdo nao chega

Privatizagdo da agua prejudicou o abastecimento e alto valor da agua

Colocar o turismo rural dentro de Ouro Preto

Burocracia

Fonte: Pesquisa de Campo Santo Antdnio do Leite — MG | Elaborag&o: Diretoria de Estudos Economicos
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Consideracoes finais

Ao analisar a economia criativa no distrito de Santo Anténio do Leite, em Ouro Preto - MG,
podemos observar a diversidade de atividades e profissionais envolvidos nesse setor. A economia
criativa desempenha um papel fundamental no impulsionamento do crescimento econémico, da
inovagao e do empreendedorismo, além de contribuir para a formagao da identidade cultural local.

No distrito, as atividades artisticas, ligadas as expressOes culturais tradicionais e as artes visuais
e cénicas, representam 10% da economia criativa. O patrimonio cultural, incluindo eventos cul-
turais, artesanato e pintura, corresponde a, aproximadamente, 50% das atividades. J4 as criacoes
funcionais, como moda, joias e gastronomia local, abrangem cerca de 37% dos trabalhadores nesse
setor.

Ao analisar a demografia dos profissionais entrevistados, constatamos que a maioria estd na faixa
etaria de 30 a 60 anos, com uma predominincia de mulheres. Observa-se também que a atividade
criativa é predominantemente desenvolvida por mulheres, representando 66% dos entrevistados do
sexo feminino. Em relagdo a raca/cor dos trabalhadores da economia criativa, 66% das mulheres
entrevistadas sdo negras, enquanto 36% dos homens séo negros.

E importante ressaltar que muitos artistas tém mais de uma profissdo, o que pode ser uma es-
tratégia para garantir maior estabilidade financeira. Além disso, a internet e as redes sociais sao
as principais fontes de informacao utilizadas pelos profissionais, refletindo a crescente dependéncia
das plataformas online na busca por conhecimento.

No entanto, é importante destacar que nem todos os profissionais tém acesso a computadores
pessoais, o que pode limitar o desenvolvimento de suas atividades. Além disso, a qualidade da
internet foi avaliada negativamente por mais de um terco dos entrevistados, o que pode impactar
0 acesso a informacao e a comercializacao de bens e servicos.

Diante desse cendrio, alguns dos desafios enfrentados pelos profissionais da economia criativa no
distrito de Santo Anténio do Leite incluem baixa demanda pelos produtos/servicos, o acesso a recur-
sos tecnoldgicos (inclusive inviabilizando a chegada de informagoes), oferta de transporte publico,
informalidade e melhoria da qualidade da internet.

Portanto, é necessério promover politicas e programas que incentivem o desenvolvimento da econo-
mia criativa, garantindo acesso igualitdrio a recursos e oportunidades para todos os profissionais.
Além disso, investimentos em infraestrutura tecnolégica e na melhoria da qualidade da internet
sdo essenciais para impulsionar o crescimento desse setor. A valorizagao da diversidade cultural e
étnica também é fundamental para fortalecer a identidade local e promover a inclusdo social.

Em conclusdo, a economia criativa desempenha um papel relevante no distrito de Santo Antonio
do Leite, contribuindo para o crescimento econémico, a inovagao e a expressao cultural. Superar os
desafios existentes e promover um ambiente favoravel para o desenvolvimento da economia criativa
é essencial para o progresso e a sustentabilidade.
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Anexo

Perguntas da entrevista

&

© 2 N

10.
. Qual?
12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.

25.
26.

Gt W=

Qual sua idade?

Sexo

Vocé se declara:

Qual seu nivel de escolaridade?

Qual a renda mensal total da sua familia? (considere a renda de todos os integrantes da
familia que moram na mesma residéncia, incluindo vocé)

Qual o nimero de pessoas que vivem da renda mensal familiar: (incluindo vocé) Se maior
que cinco, digite em forma numérica. Ex: 6

Possui computador?

Possui celular?

Quantos celulares?

Vocé possui acesso a internet?

A qualidade do sinal de internet é:

Possui CNPJ? Ou seja, esta formalizado.

Atividade desenvolvida:

Ano que iniciou suas atividades:

Contando com vocé, quantas pessoas trabalham no seu negdcio/empreendimento? Se maior
que 5, digite em outros em forma numérica. Ex: 6

Realizou algum tipo de curso ou formacao para atuar ou se desenvolver na atividade?

Quais sdo seus maiores desafios em relagao a atividade que exerce?

Que visao vocé tem do seu negocio no futuro?

Quais ferramentas vocé utiliza para promover/divulgar seus produtos/servigos?

Quais sdo as suas principais fontes de informacao?

Vocé tem um servico de atendimento ao cliente?

Quanto ao tempo para a entrega do produto/realizagdo do servigo:

Realizou algum empréstimo em instituicao financeira nos ultimos 12 meses? Qual valor aprox-
imadamente?

Pretende realizar algum empréstimo nos préximos 12 meses? Qual valor aproximadamente?
Recebeu algum auxilio financeiro governamental nos tltimos 12 meses? Ex: Auxilio Emer-
gencial
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